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La consommation
des produits
animaux en France :
tendances et
perspectives
d’évolution

Au cours des 50 dernieres années, 'alimentation des Francais a
beaucoup changé. La place des produits animaux a évolué de facon
variable suivant leur nature (viande, poisson, lait, etc), avec une
stabilisation de la consommation pour 'ensemble des viandes. L/article
retrace I'évolution depuis les années cinquante et analyse les
comportements des consommateurs en fonction de leur revenu et de

leur age.

Apres avoir rappelé les grandes tendances
de la consommation totale des produits d’ori-
gine animale en France depuis le début des
années cinquante, ce texte analyse plus en
détail I’évolution des dépenses relatives a la
consommation & domicile de 'ensemble des
viandes. Si les tendances globales sont relati-
vement claires, elles ne sont pas pour autant
réguliéres tout au long de cette période, et 'on
s’'interrogera en particulier sur le ralentisse-
ment assez net de la consommation au cours
des derniéres années. Les mécanismes de
marché rendent assez bien compte des évolu-
tions globales, mais les infléchissements de la
consommation d’un certain nombre de pro-
duits posent clairement la question d'une évo-
lution des préférences des consommateurs
dans un contexte de saturation croissante de
la consommation de viande.

Résumé

A partir des séries statistiques issues de la Comptabilité Nationale, ce texte ana-
lyse les grandes tendances de la consommation des produits animaux en France
depuis le début des années cinquante. Le taux de croissance de la consommation
des viandes diminue réguliérement tout au long de la période, et une tendance a
la saturation se manifeste de plus en plus clairement au cours des années quatre-
vingt. Les données des enquétes de consommation mettent en évidence la forte
hétérogénéité des comportements mais aussi leur régularité en fonction de cer-
taines caractéristiques des ménages comme le revenu et 'age par exemple. Ces
différents constats suggerent que parallelement a la poursuite des efforts de pro-
ductivité, une politique de différenciation des produits est a 'ordre du jour.

Cette situation, comparable a celle de nom-
breux pays développés, ne facilite évidem-
ment pas la prévision, d’autant que la satura-
tion de la consommation s’accompagne d’une
augmentation de ’hétérogénéité des compor-
tements et d’'une concurrence accrue entre les
viandes et les différents produits a base de
viande. Un certain nombre de régularités
demeurent cependant, notamment en fonction
du revenu relatif et de ’age, et 'on peut sup-
poser que leur analyse permettra de mieux
anticiper les évolutions a venir. Parallelement
a la prise en compte de ces déterminants pro-
fonds de I’évolution de la demande, le stade
actuel de I'évolution du marché de la viande,
caractérisé par la saturation globale de la
consommation et la différenciation croissante
des comportements, implique la mise en
ceuvre d’une politique de produit, seule a
méme de répondre aux attentes de plus en
plus diversifiées des consommateurs.

1 / Les grandes tendances
de la consommation
des produits animaux

Depuis le début des années cinquante, I’ali-
mentation des Francais a beaucoup changé.
Les grandes caractéristiques de cette évolu-
tion sont bien connues, et 'on sait en particu-
lier que la consommation des produits ani-
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Tableau 1. Evolution de la structure (%) de la ration énergétique (hors boissons) maux a considérablement augmenté au cours
de 1950 a 1990 (source : estimation INRA-CORELA a partir des séries en de cette période. La consommation des calo-
quantité de la Comptabilité Nationale). ries d’origine animales représentait environ
30 % de la ration calorique en 1950, elle

1950 1960 1970 1980 1990 dépasse aujourd’hui 40 % (tableau 1). En

Glucides 58,1 51.8 48,7 43,7 41,0 termes de macro-nutrimentls,, gette évolution
Lipides 98.7 344 37,3 414 432 ne se traduit que par une légére augmenta-

tion de la part des protéines dans la ration du

Protéines 13,2 138 14,0 14,9 158 fait de la substitution des protéines animales

Energ}e . 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 aux protéines d’origine végétale.
Calories animales 30,4 35,1 38,5 40,7 43,6

Le changement structurel le plus massif

résulte de la régression de la part des glucides

et de la croissance concomitante de celle des

lipides, qui occupent désormais la premiere

Figure 1. Evolution de la structure des apports énergétiques de 1955 a 1988 place dans la ration alimentaire moyenne.

(Sources : OCDE, Statistiques de la consommation des denrées alimentaires). Pour autant que les statistiques rétrospec-

tives permettent d’en juger, cette situation est

% totalement nouvelle dans T’histoire de notre

60 alimentation. La forte consommation de

lipides, et en particulier de lipides riches en
acides gras saturés, liée a la consommation
des graisses d’origine animale, préoccupe les

50 nutritionnistes. L'examen plus détaillé des
Lipides séries retracant I’évolution de la structure des

apports énergétiques (figure 1), montre que la

situation s’est stabilisée depuis 1980. Il n’est

40 pas impossible qu’il s’agisse du début d’une

phase de stabilité, traduisant la prise de
conscience des problemes de santé soulevés
par les nutritionnistes. Si tel est le cas, la
30 durée de cette nouvelle phase dépendra prin-
cipalement de 1’évolution des connaissances
relatives aux effets de l'alimentation sur la
santé.

Glucides

20 L
Protéines Les analyses précédentes reposent sur des

estimations établies a I'aide des données de
consommation apparente qui servent de base
10 aux calculs de la Comptabilité Nationale et
aux comparaisons internationales de consom-
mation réalisées par ’OCDE. Ces données
recouvrent 'ensemble de la consommation ali-
0 T T T I T T I mentaire sur le territoire national tant a
1955 1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 domicile qu’en dehors. Dans la mesure du pos-
sible, elles tiennent compte également de I'au-
toconsommation. Il s’agit d’estimations éta-
blies en faisant le bilan des ressources et des

. ) emplois des principales denrées alimentaires.
Tableau 2. Evolution de la consommation apparente (kg/personne/an) Elles permettent de déterminer les disponibi-

des principaux produits animaux de 1950 a 1993 (source : séries en quantité lités alimentaires par personne pendant une
de la Comptabilité Nationale base 56, 62, 71 et 80). période donnée et fournissent une estimation,

par exces, de la consommation moyenne effec-

1950 | 1960 | 1970 | 1980 | 1990 | 1993 tive. Les bases de ces calculs sont révisées

Beeuf 1,0 | 138 15,6 19,2 17,6 171 approximativement tous les dix ans, et les
Veau 5,7 6,1 5,8 5.4 45 43 comparaisons n’en sont pas toujours facilitées.
Mouton 2,0 1,9 2,2 2,9 3,6 3,6 Nous donnons néanmoins quelques indica-
Cheval 1,0 1,5 1,1 1,1 0,6 0,6 tions sur le niveau moyen de la consommation
Porc frais 8,3 6,9 7,9 9,2 9,9 10,1 de quelques produits pour fixer les ordres de
Jambon 1,8 3,3 4,1 5,1 5,6 5,3 grandeur et caractériser les évolutions. Les
Charcuterie, conserves chiffres rassemblés dans le tableau 2 mon-
de viande, plats cuisinés 52 | 77 | 95 | 115 | 142 | 146 trent que, tout au long de ces quatre décen-
Volailles 60 | 10,7 14,2 19,3 92,9 22,2 nies, le lait et les produits dérivés restent la
Eufs . 10,8 11,5 14,2 143 142 principale source alimentaire d’origine ani-
Poissons, crustacés 68 | 102 10,8 15,3 19,0 20,0 male. La consommation du lait décroit tout au
Conserves de poissons 2,1 2,0 2,8 2,7 5,8 5,6 long de 1? période, mais ce recul est plus que
Lait (litres) 1057 | 913 95.9 740 755 739 compensé par la croissance spectaculaire de la
Yaourts et desserts lactés - 1,7 8,6 11’7 22,2 24,1 consommation des frqmages et des autres pro-
Fromage (y compris frais) 78 | 102 | 138 | 194 | 238 | 242 duits laitiers. Au sein des produits carnés,
ge ly comp ’ ’ ’ ’ ’ ’ I’évolution la plus marquante est la croissance
Beurre 64 79 9.9 94 81 T de la consommation des volailles, des produits
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de charcuterie et, d’'une facon générale, des
produits élaborés a base de viande (conserves,
plats cuisinés).

L’analyse plus détaillée du rythme des évo-
lutions selon les produits impose le recours a
des séries de consommation homogeénes qui
n’existent que pour les séries de dépenses (en
valeur et en volume) relatives a la consomma-
tion & domicile. Ce sont elles qui seront donc
utilisées pour étudier plus en détail I’évolu-
tion de la consommation.

2 | L’évolution des dépenses
relatives aux produits
d’origine animale

Lorsque leur niveau de vie s’améliore, les
ménages augmentent leurs dépenses alimen-
taires moins vite que les dépenses qu’ils choi-
sissent de consacrer a d’autres postes comme
la santé, le logement, les transports et com-
munications, ou la culture et les loisirs. Cette
tendance est particulierement nette tout au
long de la période qui nous intéresse, puisque
le coefficient budgétaire de ’alimentation qui
dépassait 40 % en 1950 n’atteint pas 17 % en
1995 (tableau 3).

Comme pratiquement toutes les dépenses
alimentaires, les dépenses relatives aux pro-
duits animaux (viandes, volailles, charcuterie,
poissons, lait, produits laitiers et ceufs) pesent
donc aujourd’hui beaucoup moins lourd dans
le budget global des ménages qu’au début des
années cinquante. Elles n’en représentent pas
moins encore 7,5 % de I’ensemble des
dépenses de consommation, et prés de 45 %
des dépenses alimentaires en 1995, ce qui
reste considérable.

Apres avoir beaucoup décru jusqu'en 1975,
le volume de 'autoconsommation des produits
d’origine animale (principalement les
volailles, le lait et les ceufs) augmente a nou-
veau régulierement depuis maintenant 20
ans. Malgré ce changement de tendance, on
estime que I'autoconsommation ne représente
aujourd’hui guére plus de 3 % des dépenses
relatives a 'ensemble des aliments d’origine
animale, contre environ 9 % en 1950. L'éva-
luation de I'autoconsommation étant par

Tableau 3. Evolution des coefficients budgétaires
(%) aux prix courants des principaux groupes
d’aliments (source séries de la Comptabilité
Nationale Base 1980, rétropolation INRA-
CORELA,).

1950 1995
Pain et céréales 6,9 2,0
Pommes de terre, 1égumes, fruits 6,4 2,2
Viandes, volailles, charcuterie 10,4 45
Poissons frais et transformés 1,1 0,9
Lait, produits laitiers, ceufs 5,0 2,1
Huiles et graisses 3,1 0,5
Produits divers 3,6 2,0
Boissons non alcoolisées 0,3 0,6
Boissons alcoolisées 5,6 1,9
Alimentation (4 domicile) 424 16,8
Consommation totale 100,0 | 100,0

duits d’origine animale (viandes, poissons,
produits laitiers) a augmenté un peu plus vite
que ’ensemble des dépenses alimentaires,
mais moins vite que 'ensemble des dépenses
de consommation (tableau 4). L'examen des
variations des taux de croissance au cours de
la période étudiée montre une tendance au
ralentissement qui affecte la plupart des
groupes de produits, a 'exception des produits
de la péche et des boissons non alcoolisées.

Cette diminution tendancielle des taux de
croissance peut étre rapprochée du ralentisse-
ment général des dépenses de consommation
des ménages qui s’accentue surtout dans la
derniére période, mais on peut y voir égale-
ment une manifestation de la saturation pro-
gressive de la consommation alimentaire. Si
'on examine, par exemple, I’évolution
annuelle du taux de croissance du volume de
la consommation de I'’ensemble des viandes
(viande bovine, pore, volailles, autres viandes,
charcuterie et conserves de viande), on se
rend compte qu’au-dela des fluctuations
conjoncturelles la tendance pour I’ensemble
de la période est clairement au ralentisse-
ment (figure 2).

La part de
lPalimentation
dans les dépenses

des ménages a

considérablement
diminué au cours

des cinquante

derniéres années.

Tableau 4. Taux annuels de croissance (%) de la consommation par personne en
volume par groupe d’aliments (source : séries de la Comptabilité Nationale Base

1980, rétropolation INRA-CORELA).

nature assez délicate, 'analyse plus détaillée 1950-59 | 60-73 | 74-79 | 80-89 | 90-95 | 50-9
de I'évolution des consommations s’en tiendra Céréales 0,3 ~04 0,5 0,0 05 | 0,1
aux seuls achats. Pommes de terre 0,7 -06 | -31 | -19 | -13 | -1,0
Une interprétation correcte des données qui Légumes 3,2 0,9 -02 0,1 0,8 1,1
suivent suppose de ne pas oublier que les Fruits 43 2,5 -1,2 0,6 -04 1,6

séries en volume sont des séries de dépenses
exprimées a l'aide de prix constants, les prix
de 1980 dans le cas présent. En pratique, les
séries en volume évoluent de facon proche des
séries en quantités physiques dont elles se

Viandes, volailles, charcuterie| 2,9 2,0 2,2 0,9 0,0 1,7
Poissons frais et transformés 4,0 1,4 1,4 1,9 2,3 2,2
Lait, produits laitiers, ceufs 3,3 3,3 2,3 2,3 0,6 2,6

disti " dant le fait 1 Corps gras 4,6 2,2 0,6 -04 -2,1 1,4
istinguent cépendant par le lait que les Produits divers 43 3,8 2,1 1,3 0,9 2,8
niveaux relatifs des volumes pour deux pro-
duits disti.ncts dépendent a la fois.du rapport Boissons non alcoolisées 78 8,4 0,0 4.4 4,3 5,7
des quantités et du rapport des prix des deux Boissons alcoolisées 1,1 15 08 0,3 0,5 0,9
produits a 'année de base. ) .
Au cours de I'ensemble de la période analy- Alimentation 24 18 1.2 09 04 L5
Consommation totale 3,5 44 2,7 2,0 0,9 3,0

sée, le volume de la consommation des pro-

INRA Productions Animales, octobre 1997
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Figure 2. Taux de croissance annuel du volume de la consommation par
personne de I’ensemble des viandes (source : séries de la Comptabilité Nationale
Base 1980, rétropolation INRA-CORELA).
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Dans le méme
temps, le volume
de viande
consommé s’est tres
faiblement accru
pour le boeuf

et a méme diminué
pour le veau.

Le détail de ’évolution des taux de crois-
sance pour les différents produits d’origine
animale (tableau 5) montre comment la
consommation s’est profondément transfor-
mée depuis le début des années cinquante. Le
fromage et les produits laitiers, ainsi que les
produits a base de viande (charcuterie,
conserves, plats cuisinés), ont connu des taux
de croissance extrémement élevés tout au
long de la période et représentent maintenant
des niveaux de dépense plus élevés que ceux
des viandes non transformées (figures 3 et 4).
Par ailleurs, la consommation des produits de
la péche, en particulier des conserves de pois-
sons, augmente réguliérement, et cette crois-
sance s’accélere depuis la fin des années
quatre-vingt.

Tableau 5. Taux annuels de croissance (%) de la consommation par personne
en volume des principaux produits d’origine animale (source : séries
de la Comptabilité Nationale Base 1980, rétropolation INRA-CORELA).

Charcuterie, conserves,
plats cuisinés

Volailles, lapin, gibier
Eufs

Poissons, crustacés, coquillages
Conserves de poissons

Lait

Fromage, produits laitiers
Beurre

Alimentation

1950-59 | 60-73 | 74-79 | 80-89 | 90-95 | 50-95
Beeuf 1,9 1,1 2,1 -1,0 -15 0,6
Veau 1,3 -1,0 2,5 -2,7 -18 | -05
Mouton 1,2 2,8 1,8 2,2 0,3 1,9
Cheval 3,8 -2,3 1,5 -4,7 -9,1 -19
Porec frais 5,8 2,9 2,8 1,1 -0,3 2,7

6,8 3,6 2,9 3,1 1,5 3,8

6,2 6,2 18 1,9 0,0 3,9
2,4 0,9 1,9 0,8 -13 1,0

4,2 0,7 0,8 0,2 2,2 1,6
3,8 3,6 2,9 48 2,4 3,7

2,5 0,5 1,3 1,6 -0, 1,1
41 5,5 2,9 3,0 1,3 3,7
5,0 2,0 0,1 -12 | -19 1,2

2,4 18 1,2 0,9 0,4 16
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Parallélement, la consommation de porc et
de volailles, qui a fortement contribué a la
croissance quantitative de la consommation
des produits carnés des années cinquante aux
années quatre-vingt, parait maintenant
atteindre un palier (figure 3). La baisse de la
consommation des viandes de boucherie se
poursuit : elle affecte le cheval depuis 1964, le
veau depuis 1967, le beeuf depuis 1980, la tri-
perie depuis 1984, et semble toucher le mou-
ton depuis 1991.

3 /| Mécanismes de marché
et instabilité
des comportements
de consommation

Au cours de I'ensemble de la période analy-
sée, la croissance de la consommation des dif-
férents groupes d’aliments (céréales, fruits et
légumes, viandes ...) a obéi a des régularités
nutritionnelles que 'on observe systématique-
ment lorsque le niveau de revenu réel d’'une
population augmente. La croissance différen-
tielle des aliments composant chaque groupe
s’explique, quant a elle, en grande partie par
I’évolution des prix relatifs. Ce constat vaut
pour les viandes, mais aussi plus générale-
ment pour 'ensemble des produits animaux.
Le poids de ces dépenses dans I'ensemble du
budget des ménages (plus de 16 % dans les
années cinquante, 7,5 % aujourd’hui) explique
aisément que les consommateurs soient sen-
sibles aux variations des prix de ces produits.
C’est d’ailleurs a cette condition que 'on peut
envisager d’anticiper 1’évolution de la
demande a partir de prévisions portant sur
les prix et les revenus.

Cela ne signifie pas pour autant que les
parametres utilisés pour résumer le compor-
tement des consommateurs soient parfaite-
ment stables dans le temps, et la question qui
se pose aujourd’hui, en France et dans de
nombreux autres pays développés, est précisé-
ment celle de leur instabilité. Ces variations,
parfois assez brutales, des parameétres de la
demande peuvent résulter d'une modification
des caractéristiques qualitatives des produits,
comme dans le cas de la viande de veau en
1967, mais aussi d'une modification graduelle
de I'image d’un produit. C’est sans doute ce
qui s’est passé pour la viande de beeuf depuis
le début des années quatre-vingt du fait d'une
multiplication de messages nutritionnels pour
le moins critiques. Le retournement de la ten-
dance de la consommation de ce produit (+ 1,6
% par an de 1949 a 1980, — 1 % par an de
1980 a 1989, et — 1,5 % par an depuis) semble
bien résulter du changement des parametres
de la demande plus que du seul mouvement
des prix et des revenus, puisque les modeles
qui fournissaient des prévisions de consom-
mation acceptables jusqu’en 1980 n’ont pas
prévu l'infléchissement de la demande qui
s’est produit a cette date.
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Si l'on s’en tient aux informations globales
sur le marché, la prévision de la demande ne
peut se faire autrement qu’en prolongeant les
tendances passées, on peut cependant essayer
de saisir plus profondément les mécanismes
de T’évolution en cours en analysant ’hétéro-
généité des comportements des ménages.

4 | Leffet du revenu relatif
sur la consommation

La prise en compte de la variabilité des
comportements en fonction des caractéris-
tiques socio-démographiques des ménages
constitue un prolongement assez naturel de
I’analyse des comportements agrégés. Le
revenu relatif, c’est-a-dire la position occupée
par un ménage dans la hiérarchie des revenus
a un moment donné, est un des facteurs qui
doit a priori jouer un réle important.

L’utilisation des données des enquétes
aupres des ménages permet d’analyser les
variations de la consommation en fonction du
revenu de facon assez systématique. On peut
en particulier observer les variations des
quantités consommées, et aussi celles de la
qualité des produits choisis en fonction du
revenu des ménages. La qualité est appréciée
par le prix moyen payé par chaque ménage ; il
est obtenu en divisant les dépenses par les
quantités achetées. Pour chaque produit, ou
groupe de produits, on peut ainsi observer les
variations des quantités consommeées et des
prix payés en fonction du revenu des
ménages.

Pour étudier ces variations en éliminant
une partie de I’hétérogénéité des comporte-
ment individuels, les quantités achetées et les
prix moyens payés ont été évalués en regrou-
pant les ménages selon les centiles de revenu
par téte, c’est-a-dire en constituant des
groupes de ménages représentant chacun
environ 1 % de I’ensemble de ménages et occu-
pant une position voisine dans la hiérarchie
des revenus. Les consommations moyennes et
le revenu moyen par personne ont été calculés
pour chaque centile, et des ajustements loga-
rithmiques ont été réalisés sur ces moyennes.

La figure 5 montre le résultat de ces ana-
lyses pour le beeuf a griller, le porc frais et les
volailles. On observe immédiatement que les
effets du revenu sur la consommation sont
tres différents dans les trois cas. Pour le boeuf
a griller, dont le prix est élevé et n’a pas
baissé relativement au prix des substituts au
cours de la période, les quantités consommées
sont corrélées positivement au revenu, méme
si une forte dispersion apparait dés que 'on
entre dans la zone des revenus médians. Les
inégalités de consommation qui prévalent res-
tent liées principalement au revenu et,
contrairement a celle qui sont liées a ’hétéro-
généité des comportements, elles ne se rédui-
ront que si une baisse significative des prix
permet la croissance de la consommation pour
les ménages les plus modestes.

Figure 3. Evolution de la consommation par personne des viandes non

transformées de 1949 a 1995 (source : séries de la
1980, rétropolation INRA-CORELA).

F 1980 / personne

Comptabilité Nationale Base

600
Boeuf

500

400
Volailles

300
Porc frais

200
Mouton
1007 Veau

0 | | | | | | T | | |

1950 55 60 65 70 75

C’est d’ailleurs bien ce que 'on a observé
pour la viande de porc et pour la volaille. Du
fait de la baisse de leurs prix relatifs, la crois-
sance de la consommation de ces viandes a été
trés nettement supérieure a la moyenne, ce
qui a permis de combler les inégalités quanti-
tatives de consommation. De fait, on n’observe

80 85 90 1995

Figure 4. Evolution de la consommation par personne des produits d’origine

animale de 1949 a 1995 (source : séries de la Comptabilité Nationale Base 1980,

rétropolation INRA-CORELA).
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Figure 5. Effet du revenu sur les quantités consommeées et les prix payes.
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élevé, le volume
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lié au revenu,
contrairement
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plus aucun lien entre les quantités consom-
mées et le revenu dans le cas du porc frais, et
une corrélation légérement négative mais peu
significative dans le cas des volailles. Dans
tous les cas, en revanche, le prix moyen payé
reste nettement lié au niveau de revenu, et la
différenciation qualitative des produits offerts
devient alors le moteur essentiel de la crois-
sance de ces marchés. Cela ne signifie
d’ailleurs pas qu'une baisse des cofits ne doive
plus étre recherchée, car la compétition reste
forte entre tous ces produits qui sont des sub-
stituts tres proches.

On remarquera pour finir que la variabilité
des comportements pour un niveau de revenu
donné est tres importante. Ce constat n’est pas
surprenant dans un contexte ou l'offre est trés
diversifiée et ou les consommations alimen-
taires de base sont accessibles a 'ensemble de
la population. La contrepartie de cette situa-
tion est de rendre les prévisions plus difficiles.

5 | Les effets de I'age :
génération et cycle de vie

Conjointement au revenu, certains facteurs,
comme 1’dge par exemple, agissent de facon
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suffisamment stable et systématique pour
servir de base a I'analyse prévisionnelle. Les
enquétes montrent en effet que beaucoup de
consommations varient significativement avec
l'age, la question étant de discerner les effets
liés a la position dans le cycle de vie des effets
liés a la génération. En utilisant une série
d’enquétes successives suffisamment espa-
cées, on peut constituer des pseudo-cohortes
et distinguer clairement les deux effets.

La figure 6 représente les variations des
consommations de quelques produits en fonc-
tion de ’dge. L'utilisation de trois groupes
d’enquétes (1971, 1981 et 1991) @ permet de
suivre cinq « générations » successives pen-
dant 20 ans. Par exemple, la génération née
en 1951 est observée a 20 ans (en 1971) a
30 ans (en 1981) et a 40 ans (en 1991). Dans le
cas de la viande de beeuf, 'observation de 1’en-
semble du graphique montre que la consom-
mation croit jusque vers 60 ans puis décroit
ensuite. On observe également que la diminu-
tion de la consommation observée depuis 1980
affecte 'ensemble des générations, avec un
infléchissement marqué pour les générations
extrémes. La génération née en 1961, et pour
laquelle on ne dispose que de deux observa-
tions, semble méme avoir trés fortement dimi-
nué sa consommation. Si les générations les
plus jeunes conservent ce comportement spé-
cifique, il ne fait guere de doute que la
consommation moyenne va continuer a
décroitre.

Dans le cas des volailles, on observe le
méme profil global de croissance réguliére de
la consommation jusque vers 60 ans suivie
d’'une décroissance, sans que les comporte-
ments des différentes générations puissent
étre distingués. Si les comportements restent
stables, la consommation moyenne évoluera
en fonction du poids relatif des ménages d’age
mir au sein de la population. La charcuterie
exhibe un profil un peu différent, se caractéri-
sant par une consommation relativement plus
élevée des ménages les plus jeunes, sans qu’il
soit 1a non plus possible de mettre en évidence
des effets de génération.

Pour le veau, en revanche, les effets de
génération sont nets : au méme 4ge, chaque
génération consomme moins que la généra-
tion précédente, et bien que la consommation
soit 1égérement croissante avec 1’dge, le mou-
vement de baisse de la consommation
moyenne ne semble donc pas devoir s’inver-
ser. Une situation inverse prévaut dans le cas
du fromage : la consommation augmente avec
l’age et chaque génération consomme davan-
tage que la génération précédente au méme
age. Pour les yaourts et les desserts lactés, en
revanche la consommation diminue avec I’age

@ Des moyennes d’enquétes successives ont été
réalisées pour diminuer la variabilité aléatoire des
données. Les quantités ont été ramenées au
nombre moyen de repas pris & domicile pour tenir
compte de la consommation hors du domicile qui
varie fortement avec I'age.
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de facon réguliére tout au long du cycle de vie,
mais l'effet de génération compense plus que
largement cette diminution, chaque généra-
tion consommant plus que la précédente au
méme age.

Conclusion

Comme on l'aura compris, il n’est pas tres
facile de dégager des prévisions précises, et
surtout détaillées, de ’ensemble des ten-
dances qui viennent d’étre évoquées.

Quelques éléments d’ensemble se dégagent
néanmoins assez clairement : la saturation
progressive de la consommation réduit les
perspectives de croissance quantitative du
marché global des viandes et des produits
d’origine animale, la concurrence va donc s’ac-
croitre, et 'avantage reviendra aux produits
qui sauront se différencier et faire valoir un
avantage comparatif. Le jeu des prix relatifs
constitue toujours un puissant mécanisme
d’évolution des consommations, mais lorsque
le nombre des substituts bon marché aug-
mente, les possibilités de choix se multiplient

Figure 6. Effets de I'4ge et de la génération sur les quantités consommées (source : Enquétes alimentaires

de I'INSEE).
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L’effet de
génération est tres
net pour la viande
de veau : a méme
dage, chaque
génération en
consomme moins
que la précédente.
C’est linverse
pour les produits
laitiers.
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et les comportements individuels, tout en res-
tant rationnels, deviennent plus difficiles a
prévoir. Les quelques exemples qui viennent
d’étre présentés montrent cependant qu’il
existe presque toujours des sources de varia-
tion systématique des consommations, per-
mettant dans une certaine mesure d’anticiper
les tendances futures et de mettre en évidence
les caractéristiques des ménages dont la
demande est susceptible de s’accroitre. Mais

on sait aussi que l'information nutritionnelle
et sanitaire est devenue un élément-clé de
I’évolution des préférences des consomma-
teurs et donc une source supplémentaire de
changement qui peut toujours remettre en
cause les prévisions.

Cet article a été publié dans le numéro de
janvier-février 1997 de la revue Viandes et
produits carnés, 18 (1), 29-36.
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Abstract

The consumption of animal products in France
: current tendencies and future perspectives.

Using the statistics collected since the beginning
of the 1950s by the National Accounting Bureau,
this article analyses the overall trends in the
consumption of animal products in France. The
total amount of meat consumed has decreased
regularly throughout this period. A tendency
towards saturation became increasingly apparent
during the 1980s. Although the results of
consumption surveys demonstrate a broad spec-
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trum of eating behavior, there is a some homoge-
neity with respect to certain life-style characteris-
tics including income and age group. These diffe-
rent observations suggest that in addition to
pursuing goals of increased productivity, atten-
tion must also be given to policies of increased
differentiation.
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